
4割以上のビジネスマンが
受け取ったメールに　     としています！イラッ
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イラッとされない ビジネスメール 正解　不正解「一般社団法人日本ビジネスメール協会
「ビジネスメール実態調査」をもとに再集計」
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ご相談です

花丸デザイン室
松田識子様

いつもお世話になっております。
株式会社サンクア商事の沢田です。

先日、納品していただいたデザインですが、クライアントよりフィード
バックが来ました。

一度お打ち合わせをしたいのですが。

このままでは仕事を切られてしまうかもしれないんですが。

ほとんど初めて聞いたというようなテーマを提示された場合に、どのよ
うなコンセプトにするか、ターゲットの突っ込み度が足りないと。
クライアント側からすると、ターゲットに対する情報量・質・デザイン
の見せ方にちょうどいいのが大切だそうです。（ほとんどの商品が、初
心者に近い人間をターゲットにしています）

また別件のＡ社納品は３月10日（木）になりました。

沢田より
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とされるメール
送ってませんか！？イラッ


